REGULAMIN
Plebiscytu "MocArty 2025"

Postanowienia ogdlne

1. Regulamin okresla warunki i zasady plebiscytu pn.: "MocArty 2025" (dalej: "Plebiscyt").

2. Organizatorem Plebiscytu jest nadawca programu radiowego pn. ,RMF Classic” spo6tka

OPERA FM Spoétka z o.o. z siedzibg w Krakowie, al. Waszyngtona 1, wpisang do Rejestru

Przedsiebiorcé6w pod numerem KRS 128118, przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia,

Wydziat XI Gospodarczy KRS w Krakowie, z kapitatem zaktadowym w wysokosci 5.000.000

zt, NIP: 677-18-65-178 (dalej: "RMF Classic").

3. Plebiscyt zostanie przeprowadzony w okresie od dnia 19 stycznia 2026 r. do dnia 8 marca 2026

r. (dalej: "Okres Plebiscytu").

4. Poza postanowieniami zawartymi w niniejszym regulaminie (dalej: ,Regulamin”),
obowigzywac¢ beda réwniez komunikaty i informacje w sprawie Plebiscytu podawane na
stronie www.rmfclassic.pl lub na antenie RMF Classic, lub na oficjalnych profilach Organizatora
w kanatach Facebook, Instagram, Tik-Tok, YouTube. Uczestnik biorgcy udziat w Plebiscycie ma
obowiazek zapoznania sie z tymi komunikatami i informacjami.

5. Plebiscyt zostanie ogloszony na antenie RMF Classic. W ogloszeniu zostanie podana m.in.

informacja o adresie strony internetowej (tj. www.rmfclassic.pl), za posrednictwem ktérej
nalezy zglosi¢ nominacje do Plebiscytu (dalej: "Strona Plebiscytu").

6. Plebiscyt sktada sie z dwdéch czesci:

a) zgloszen osoéb fizycznych do nominacji w poszczegélnych kategoriach Plebiscytu w

terminie od 19 stycznia 2026 r. do 1 lutego 2026 r. (dalej: ,Pierwsza Cze$¢”).

b) glosowania na nominowanych w poszczegdélnych kategoriach Plebiscytu od 16 lutego 2026
do 8 marca 2026 r. (dalej: Druga Cze$¢).

Zasady i warunki uczestnictwa w Plebiscycie

1. Uczestnikiem Plebiscytu moze by¢ wytacznie osoba pelnoletnia, majgca petng zdolnos$¢ do
czynnosci prawnych.

2. Uczestnikiem Plebiscytu zostaje osoba, ktéra dokonata prawidtowego zgloszenia
uczestnictwa za posSrednictwem formularza zgloszeniowego dostepnego na Stronie
Plebiscytu.

3. Za prawidlowe zgloszenie uwaza sie takie, ktére zawiera prawdziwe dane osobowe
Uczestnika: imie, nazwisko, miejsce zamieszkania, adres poczty elektroniczne;j.

Zasady prowadzenia i rozstrzygniecia Plebiscytu

1. Zgtoszen do nominacji w Plebiscycie mozna w nastepujgcych kategoriach:
a) Cztowiek Roku 2025,

b) Wydarzenie Roku 2025,

¢) Muzyka Filmowa Roku 2025,

d) MocNa Rzecz w sieci 2025,

Preselekcji zgloszen w poszczegdlnych kategoriach dokona redakcja RMF Classic do dnia 15
lutego 2026 r.

2. Do kazdej kategorii Uczestnik moze zgltosi¢ dowolng ilo$§¢ nominacji.

3. Zgloszenie propozycji do plebiscytu odbywa sie poprzez modut nominowania oraz formularz
zgloszeniowy umieszczony na www.rmfclassic.pl. Uczestnik Plebiscytu ma mozliwo$¢ oddania
zgltoszenia propozycji do Plebiscytu w kazdej kategorii poprzez wypetnienie odpowiednich pdl
w formularzu, wpisania uzasadnienia nominacji oraz wypetnienie wymaganych danych
osobowych.

4. W Plebiscycie brane beda pod uwage zgloszenia zawierajace wszystkie wymagane dane
osobowe. Nie jest wymagane zgloszenie we wszystkich kategoriach.
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5. Wyniki preselekcji zgtoszen w kazdej kategorii zostang ogtoszone dnia 16 lutego 2026 r. na
stronie Plebiscytu.

6. Zwyciezcami w poszczegodlnych kategoriach Plebiscytu zostang zgltoszenia, ktére uzyskaty
w Drugiej Czesci Plebiscytu najwyzszy wynik glosowania. Wyniki glosowania internautow w
Drugiej Czesci Plebiscytu zostang podane przez Organizatora do publicznej wiadomosci. W
przypadku réwnej ilosci gtoséw, o wyborze zwyciezcy decyduje Jury Plebiscytu.

Nagrody dla Uczestnikéw Plebiscytu

1. Sposréd wszystkich Uczestnikéw, ktorzy wzieli udziat Pierwszej Czesci Plebiscytu, Jury
powotlane przez Organizatora wyloni w dniu 15lutego 2026 r. 20 laureatéow.
2. Nagroda w Pierwszej Czesci Plebiscytu jest 5 zestaw6éw upominkéw z limitowanej serii RMF
Classic, zwany dalej: ,Zestawem”.

3. Sposréd wszystkich Uczestnikéw, ktorzy wzieli udziat w Drugiej Czesci plebiscytu, Jury
powotlane przez Organizatora wytoni w dniu 10 marca 2026 r. nagrodzonych, w liczbie 5 oséb.
5. Nagroda w Drugiej Czesci plebiscytu jest 5 podwéjnych zaproszen na finatowg gale ,MocArty
2025.

6. Jedna osoba moze wygra¢ w Plebiscycie tylko jeden Zestaw.

7. Warto$¢ nagréd nie przekracza kwoty podlegajacej zwolnieniu z podatku od nagréd.
Nagrody nie podlegajg zamianie na inne nagrody lub na ich r6wnowartos$¢ pieniezna.

8. Uczestnik nie moze przenie§¢ prawa do nagrody na osobe trzecia.
9. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za uniemozliwienie Uczestnikowi realizacji
prawa do nagrody z powodu zdarzen pozostajgcych poza jego kontrolg, w tym w
szczegoOlnosci, cho¢ nie wytacznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny lub grozacego wybuchu
wojny; aktéw, decyzji lub veta instytucji rzgdowych, uméw rzadowych lub
miedzynarodowych, strajkéw, lub innych dziatan protestacyjnych, powodzi, pozaréw,
eksplozji, awarii sieci Internet lub jej czesci, sieci energetycznej, dziatan oséb trzecich, ktérym,
pomimo dotozenia nalezytej starannosci przez Strone, nie mozna byto zapobiec lub innych
przejawow sity wyzszej.

10. Organizator nie ponosi réwniez odpowiedzialnosci za niemoznos$¢ zrealizowania prawa do
Nagrdéd z przyczyn od niego niezaleznych, w szczegolnosci lezacych po stronie Uczestnikéw.
11. Wszystkie nagrody zostang wystane elektronicznie do 20 marca 2026 r. na adres
podany przez Uczestnika w formularzu zgltoszeniowym dostepnym na Stronie Plebiscytu.
12. W przypadku braku mozliwosci doreczenia nagrody z przyczyn nie lezacych po stronie
Organizatora (w szczegdélnosci z powodu podania nieprawidtowego adresu wysytki),
nieodebrania przez zwyciezce nagrody lub w przypadku niespetnienia wymogéw podanych w
regulaminie, zwyciezca traci prawo do danej nagrody.

13. Nagrody w Plebiscycie nie moga otrzymac¢ pracownicy lub wspétpracownicy Organizatora
oraz ich osoby najblizsze, przez ktdére rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
matzonkéw, rodzicow i rodzenstwo matzonké6w oraz osoby pozostajace w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, a takze osoby pozostajace w zwigzkach partnerskich.

Postanowienia koncowe
1. Administratorem danych osobowych zbieranych i przetwarzanych w zwigzku z organizacjg

i realizacjg Konkursu jest Organizator, czyli OPERA FM sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie przy Al
Waszyngtona 1, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru



Przedsiebiorcéw pod numerem KRS 0000003445 przez Sad Rejonowy dla Krakowa - Srédmiescia,
XI Wydziat Gospodarczy KRS w Krakowie, posiadajaca numer NIP 677-10-04- 602.

2. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne dla wziecia udziatu w
konkursie. Dane osobowe beda przetwarzana dla potrzeb realizacji konkursu. Podstawag
prawng przetwarzania danych osobowych jest ich niezbedno$¢ do wywigzania sie z obowigzku
realizacji konkursu - art. 6 ust. 1 lit. ¢) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46 /WE, obowigzujace od dnia 25.05.2018r. (dalej jako ,RODO”).

3. Dane osobowe udostepnione wylacznie dla potrzeb konkursu (tj. w wypadku, gdy
uczestnik nie udzielit dodatkowej zgody) beda przetwarzane przez okres trwania konkursu
oraz okres przedawnienia roszczen zwigzanych z udziatem w konkursie, a takze ewentualny
okres dochodzenia roszczen i okres dokonania rozliczen publicznoprawnych.

4. Jezeli w zwiazku z udzialem w konkursie Uczestnik poprzez zaznaczenie odpowiedniego
pola pod formularzem konkursowym (lub w innej formie, np. telefonicznie) wyrazit
dodatkowa zgode na przetwarzanie jego danych osobowych, w szczegélnosci wyrazit zgode na
przetwarzanie jego danych osobowych w celu prowadzenia badan opinii publicznej, promocji,
konkurséw oraz w celach marketingowych i promocyjnych, a takze zgode na otrzymywanie
informacji handlowych - zgodnie z trescia i zakresem okreslonym podczas udzielania zgody (dalej
jako ,zgoda na cele marketingowe”), wéwczas zastosowanie znajdujg nastepujace postanowienia:
a) udzielenie zgody na cele marketingowe jest dobrowolne, nieudzielenie tej zgody nie

uniemozliwia udziatu w Konkursie, ani nie wplywa na prawa uczestnika konkursu,

b) dane osobowe udostepnione na podstawie zgody na cele marketingowe beda przetwarzane w
celach prowadzenia badan opinii publicznej, promocji, konkurséw oraz w celach marketingowych
i promocyjnych, w tym obejmujgcych marketing i promocje produktéw i ustug spétki OPERA
FM sp. z o.0. oraz jej kontrahentéw/partneréw biznesowych,

c¢) Podstawe przetwarzania danych osobowych stanowi udzielona przez uczestnika zgoda

(art. 6 ust. 1 lit. a RODO,

d) dane osobowe udostepnione na podstawie udzielonej zgody na cele marketingowe beda
przetwarzane przez czas nieokreslony, chyba ze Uczestnik wyrazi sprzeciw wobec przetwarzania
jego danych osobowych w celach marketingowych lub wycofa udzielong zgode.

5. W celu realizacji konkursu lub prowadzenia dzialan marketingowych i promocyjnych
Organizator moze powierzy¢ przetwarzanie danych osobowych podmiotom wspétpracujgcych
w zakresie obstugi technicznej i organizacyjnej konkursu oraz akcji marketingowych i
promocyjnym (np. obstuga IT, firmy kurierskie) lub fundatorom nagréd w celu realizacji
prawa do nagrody. W szczegdlnosci powyzsze powierzenie moze nastapi¢ na rzecz podmiotu
powigzanego - sp6tki Grupa RMF sp. z o.0. sp.k. 6. Kazdy, kto podal Organizatorowi swoje
dane osobowe ma prawo do zadania:

a) dostepu do swoich danych osobowych, na podstawie art. 15 RODO, tj. do uzyskania od
Organizatora potwierdzenia, czy przetwarza dane osobowe oraz prawo uzyskania dostepu do
tych danych (w tym ich kopii), a takze w szczegdlnosci do nastepujacych informacji: (i) o
celach przetwarzania danych, (ii) o kategoriach przetwarzanych danych, (iii) o odbiorcach lub
kategoriach odbiorcéw, ktéorym Organizator ujawnit lub ktérym ma zamiar ujawni¢ dane, (iv)
o mozliwosci skorzystania z praw w zakresie ochrony danych osobowych i o sposobie ich
realizacji, (v) o prawie do wniesienia skargi do organu nadzorczego, (vi) o zautomatyzowanym
podejmowaniu decyzji, w tym o profilowaniu, a takze jego



konsekwencjach,

b) sprostowania danych, na podstawie art. 16 RODO, tj. do zadania od Organizatora
niezwtocznego sprostowania danych osobowych, ktére sg nieprawidtowe oraz do zadania
uzupelnienia niekompletnych danych osobowych,

c) usuniecia danych, na podstawie art. 17 RODO, tj. do zadania od Organizatora
niezwlocznego usuniecia danych osobowych (zwane réwniez ,prawem do bycia
zapomnianym”),

d) ograniczenia przetwarzania danych, na podstawie art. 18 RODO, tj. do Zgdania od Organizatora
ograniczenia przetwarzania danych osobowych w nastepujacych przypadkach, gdy: (i) uczestnik
konkursu kwestionuje prawidtowos$¢ danych osobowych przetwarzanych przez Organizatora, (ii)
przetwarzanie danych osobowych jest niezgodne z prawem, a sprzeciwiono sie usunieciu
danych, (iii) Organizator nie potrzebuje juz danych osobowych, ale sg one potrzebne
uczestnikowi konkursu do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen,

e) przenoszenia danych, na podstawie art. 20 RODO, tj. do otrzymania w
ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie danych osobowych dostarczonych
Organizatorowi oraz Zadania przestania tych danych innemu administratorowi danych, jesli
jest to technicznie mozliwe. Prawo to przystuguje jesli: (i) przetwarzanie odbywa sie w sposéb
zautomatyzowany, (ii) dane przetwarzane s3 na podstawie zgody lub w zwigzku z umowa.

7. Osobom, ktére wyrazity zgode na cele marketingowe przystuguje prawo do wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania ich danych osobowych na podstawie art. 18 RODO, jak
rowniez do cofniecia udzielonej zgody.

8. Prawa, o ktérych mowa powyzej moga by¢ wykonywane poprzez przestanie stosownego
wniosku: (i) w formie pisemnej, na adres: Opera FM Sp. z o.0. z siedzibg w Krakowie, adres:
al. Waszyngtona 1, 30-204 Krakéw, lub (ii) droga e-mail na adres I0D@rmfclassic.pl.
Wycofanie zgody na cele marketingowe oraz prawo do wniesienia sprzeciwu moga by¢
rowniez zrealizowane poprzez wybranie automatycznej opcji wskazanej przy udzielaniu zgody.
9. W przypadku uznania, iZ przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora narusza
przepisy prawa, w szczego6lnosci postanowienia RODO, Uczestnikowi przystuguje prawo do
whniesienia skargi do organu nadzorczego.

10. Organizator, jako administrator danych osobowych, powotat Inspektora Ochrony
Danych Osobowych, z ktérym mozna sie kontaktowa¢ pisemnie na adres Organizatora lub
droga elektroniczng na adres email iod @rmf.fm.

11. Uczestnik Konkursu jest zobowigzany niezwlocznie powiadomi¢ Organizatora o zmianie

adresu lub innych podanych przez siebie danych.

12. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika niewtasciwego
adresu, lub innych danych uniemozliwiajgcych jego identyfikacje.
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